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Abstract
Objective: The study sought to show the geographical distribution of 
Billboards in the governorates and roads of Kuwait City and aimed 
to measure their impact on the health of the residents of Kuwait City. 
Methodology: The Point Density, Directional Distribution and Spatial 
Autocorrelation – Global Moran’s l, and the "street view" technique 
were implemented to clarify some scenes of the prevalence of 
advertisements and their impact on the urban landscape. The statistical 
program (SPSS) was used to analyze the questionnaire, which was 
distributed to a random sample of (306) respondents. Results: The 
study results showed that the distribution pattern of ads tends towards 
agglomerative clustering. A representation of the density of Billboards 
on the maps was provided, together with enumerating them for each 
governorate. Conclusion: The study showed the lack of organization 
in the distribution of billboards in the governorates and roads of Kuwait 
City, and the extent of their impact on the population, including the 
study community, and on the urban landscape of the State of Kuwait. 

Keywords: Billboards, Digital Billboards, Visual Pollution, Directional 
Distribution, Point Density.
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التوزيع الجغرافي  للإعلانات وأثره على المشهد الحضري 
والسكان في دولة الكويت

 حسين أحمد قمبر)*(
محمد غانم  المطر)**(

ملخص
هــدف الدراســة: ســعت الدراســة إلى إظهــار مواقع التوزيــع الجغرافــي للوحات 
الإعلانيــة فــي جميــع محافظــات دولــة الكويت وطرقهــا. إضافة إلــى تبيين أكثر 
الطــرق الرئيســة والســريعة وأقلهــا تضمناً للإعلانــات، وأكثــر المحافظات التي 
ترتفــع وتقــل فيهــا كثافــة الإعلانــات. وســعت الدراســة أيضــاً إلــى قيــاس أثــر 
الإعلانــات على صحة ســكان دولــة الكويت. المنهجية: اعتمدت الدراســة على 
حزمــة مــن الأدوات المتوافــرة فــي برنامــج )ARCGIS 10.5(، وهــي: أداة الكثافة 
النقطيــة، وأداة التوزيــع الاتجاهــي، وتحليــل موريــن الشــامل. كمــا اســتخدمت 
الدراســة تقنيــة "التجــوّل الافتراضــي" لإيضــاح بعــض المشــاهد لواقــع انتشــار 
الإعلانــات وتأثيرهــا علــى المشــهد الحضــري. اســتخدمت الدراســة البرنامــج 
الإحصائــي )SPSS( لتحليــل الاســتبانة الإلكترونيــة، التــي وزعّــت علــى عينــات 
عشــوائية بلغــت )306( مســتجيبين. النتائــج: أظهــرت نتائــج الدراســة أنَّ نمــط 
توزيــع الإعلانــات يتجه نحو الشــكل العنقودي المتكتــل. وتمثيل كثافة الإعلانات 
على الخرائط، وإحصاء عددها في كل محافظة. وبينت الدراسة انعدام انتظام 
توزيــع اللوحــات الإعلانيــة بين محافظــات دولة الكويت وطرقهــا، وتأثيرها على 

المشــهد الحضــري. وأظهــرت درجــة تأثر مجتمــع الدراســة بالإعلانات.
التلــوث  الرقميــة،  الشاشــات  الإعلانيــة،  اللوحــات  الأساســية:  المصطلحــات 

النقطيــة.  الكثافــة  الاتجاهــي،  التوزيــع  البصــري، 

)*(   ماجستير في  الجغرافيا، جامعة الكويت، معلم جغرافيا، وزارة التربية.

Email: h.qambar@ku.edu.kw 	
	�الاهتمامــات البحثيــة: التلــوث البصــري - الجغرافيــا الثقافيــة - الجغرافيــا الســكانية - نظــم المعلومــات 

الجغرافيــة - الــذكاء الاصطناعــي المكانــي )GEOAI( - الجغرافيــا البشــرية.
Email: muhammad.almatar@ku.edu.kw .قسم الجغرافيا، كلية العلوم الاجتماعية، جامعة الكويت   )*(

	�الاهتمامــات البحثيــة: الجغرافيــة البشــرية - الجغرافيــا الســكانية - نظــم المعلومــات الجغرافيــة  - 
الجغرافيــا الســكانية الاستشــعار عــن بعــد.

تصدر عن مجلس النشر العلمي بجامعة الكويت - جميع الحقوق محفوظة للمجلة.
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مقدمة
يتطلــب التخطيــط الحضــري مُخططــاً يمتلــك المهــارة فــي تصميــم مدينــة يتفاعــل 
معهــا الســكان مــن مرافــق وخدمــات وبنيــة تحتيــة وطــرق وشــبكات النقــل والمواصــات. 
فالمدينــة أنشــئت مــن أجــل الإنســان وتوفيــر الراحة والســعادة له. على ضــوء ذلك ظهرت 
العديــد مــن المســميات الجديــدة التي تعكس جهــود المخططين الحضرييــن والجغرافيين 
فــي إنشــاء مــدن، تتناســب مــع مفهــوم الاســتدامة البيئيــة؛ مثــل المــدن الصحيــة والمــدن 

.)Humanize Cities) ،(Mohamed, 2016( الذكيــة وأنســنة المــدن

يســهم المخطــط الحضــري والمهنــدس المعمــاري فــي وجــود مشــهدٍ حضــريٍّ فــي 
المناطــق والطــرق التــي يعيــش فيهــا الســكان ويعتــادون النظر إليهــا يوميا؛ً بحيث تنســجم 
تلــك التصميمــات مــع الســكان، فينتــج عن ذلــك صحة نفســية وبصرية وانطباعــات ذهنية 

إيجابيــة )بيكــن، 2012( .

فــي  والمســافات(  والألــوان  الكتــل  )تناســب  والفيزيائيــة  الهندســية  الطــرق  ــاع  اتبّ
الانتشــار بشــكل متناغم ومنســجم في المشــهد الحضري؛ كالإعلانات والأبنية المتجاورة 
مــن شــأنه أن يشــدّ الحــواس ويحقــق الجمــال والراحــة البصريــة للســكان، ويقضــي علــى 
الاضطــراب والتشــوه الــذي يصيب الســكان ويحدث ضرراً على صحتهــم ويثير العديد من 

المشــكلات؛ كالحــوادث وتشــويه عناصــر المشــهد الحضــري )المالكــي، 2002(.

أضيــف حقــل مهــم يعُــرف "بعلــم نفــس الطــرق" )Traffic Psychology(؛ حيث يدرس 
الباحثــون تفاعــل ســامة الطــرق والعوامــل البشــرية لتحديد شــخصية الســائق واكتشــاف 
ــم النفــس. يســعى الباحثــون من خــال علم  ســلوكه لتقليــل مخاطــر القيــادة عبــر نافــذة عل
 Bucchi; Sangiorgi( النفــس إلــى تقديم مؤشــرات مفيــدة لتصميم الطرق الآمنــة وإدارتهــا

.)& Vignali, 2012

ــاً، هــي لافتــات كبيــرة  ــرّف اللوحــات الإعلانيــة بأنهــا وســيلة شــائعة للإعــان. تقليدي تعُ
.)Wang, 2021(  مطبوعة وموضوعة على جانب الطريق، يشاهدها المُشاة و قائدو المركبات

واللوحــات الإعلانيــة الإلكترونيــة )Digital Billboards( هــي- فــي الأســاس- أجهــزة 
عملاقــة مثبتــة علــى عمــود معدنــي، وهــي شــبيهة بشاشــات التلفــاز الكبيــرة، والغرض من 
تصميمهــا جــذب انتبــاه أي شــخص قريب. يطُلق الخبراء علــى اللوحات الإعلانية الرقمية 
"وســائط الكميــن" )Ambush Media(؛ لأنــه لا يمكــن كتــم صوتهــا أو إيقــاف تشــغيلها أو 
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تجاهلهــا. وهــي دائمــاً فــي وضــع التشــغيل  ودائمــاً فــي وجهــك. وهــذا يجعلهــا خطــرة لا 
ســيما علــى الأطفــال الذيــن هــم أكثــر عرضــة لهــذا النــوع مــن الإعلانــات بشــكل ملحــوظ 

.)Ad-zero, 2019(

ــرِّف جمعيــة الإعلانــات الخارجية الأمريكية )OAAA( لوحــة الإعلانات الرقمية  وتعُ
بأنها "شاشــة عرض ثابتة على جانب الطريق تقوم بتدوير الرســائل الإعلانية كل 8 - 10 

.)Henson, 2009( "ٍثوان

الإعلانــات تعــدّ أحــد أهــم العناصــر التــي تنتشــر فــي الطــرق الرئيســة والســريعة 
والفرعيــة وعلــى المجمعــات التجاريــة والأســواق، ويســتمر الســكان فــي مشــاهدتها بمــا 
تتضمنــه مــن أفــكار بشــكل يومــي.  وتكــون السياســات عشــوائية فــي بعــض الــدول لتوزيــع 

الإعلانــات فــي طرقهــا الرئيســة والفرعيــة.

نشــأت العديــد مــن المشــكلات التــي تتعلــق بتشــويه المشــهد الحضــري؛ كتكــرار 
الإعلانــات أو وضعهــا فــي أماكــن تعــوق الرؤيــة، أو مــن خــال وضــع الشاشــات الرقميــة 
)الضوئيــة(، التــي تؤثــر علــى العيــن بســبب أشــعة الضــوء القويــة المنبعثــة منهــا، وهــذا ما 
قــد يــؤدي إلــى ضــرر فــي العين وإعاقة الرؤية فــي أثناء قيادة المركبات، أو تشــتيت أذهان 

قائــدي المركبــات؛ ممــا يزيــد مــن نســبة حــوادث الطــرق.

إضافــة إلــى ذلــك، ارتبــط ظهــور الإعلانات في الطرق بســلوكيات ضــارة على صحة 
مشــاهديها؛ خاصــة الأطفــال؛ إذ توُجّــه بعــض الإعلانــات الســكان إلــى تنــاول الوجبــات 
والمشــروبات الضــارة، ذات الســعرات الحراريــة العاليــة أو تــروّج لبيــع التبــغ والســجائر 
المشــروبات  تنــاول  الإعلانــات  تتضمــن  الأوروبيــة  الــدول  وفــي  وشــرائها،  الإلكترونيــة 

.)Marijuana) ،(Radesky, 2020( والماريجوانــا  الكحوليــة 

تزيــد نســبة الأضــرار المتعلقــة بالعين )التلــوث البصري( وزيادة الحــوادث مع ظهور 
الإعلانــات النشــطة الســلبية التــي يتغيــر محتواها باســتمرار خــال فترات زمنيــة قصيرة 
"اللافتات الميكانيكية" )Mechanically( . فهذه الإعلانات أكثر تشــتيتاً وإلهاءً للســائقين، 
خاصة تلك الكبيرة التي توضع على جوانب الطرق؛ إذ تؤثر على الرؤية ؛ ومن ثم تتســبب 
فــي زيــادة الحوادث. طبقاً للدراســة التــي أجرتها "الإدارة الوطنية للســامة المرورية على 
الطــرق الســريعة" )NHTSA())) هنــاك دراســة بحثيــة تســتند إلــى البيانــات التــي جمعــت 

.)Wang, 2021( باســتخدام أدوات تتبع العيــن

The National Highway Traffic Safety Administration اختصار لـ )NHTSA( الـ 	(((
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 لذلك قامت العديد من الدول المتقدمة في أوروبا وآســيا؛ مثل أســتراليا واليابان، 
بإنشــاء قوانيــن خاصــة بطرقهــا، تحقــق الجمــال البصــري للمشــهد الحضــري والراحــة 

.)Daluge  et al, 2011( النفســية والذهنيــة والبدنيــة

 أبــرز الأدلــة الإرشــادية الخاصــة بالإعلانــات دليــل بعنــوان "ممارســات التحكــم فــي 
الإعلانات الخارجية" )Outdoor Advertising Control Practices())) الذي ألُّف ســنة 2011، 
ويتضمــن العديــد مــن القوانيــن والضوابط التي تحكم عملية توزيــع الإعلانات في الطرق؛ 

اعتمــاداً علــى العديــد مــن المعايير؛ مثل ســرعة الطريق.

قامت الدول الأوروبية بإنشــاء ما يعُرف باســم "البرنامج الدولي لمســح التكنولوجيا" 
)The International Technology Scanning Program( برعايــة الإدارة الفيدراليــة للطــرق 
بالولايــة  والنقــل  الســريعة  الطــرق  لمســؤولي  الأمريكيــة  والرابطــة   ،)FHWA( الســريعة 
)AASHTO(، والبرنامــج الوطنــي لبحــوث الطــرق الســريعة التعاونيــة )NCHRP(، وهــو 
يســتهدف تقييم التقنيات والممارســات الأجنبية المبتكرة التي يمكن أن تفيد بشــكل كبير 

.)Daluge et al, 2011( أنظمــة النقــل علــى الطــرق الســريعة الأمريكيــة

صمّمــت الإدارة الفيدراليــة للطــرق الســريعة )FHA( التابعــة لــوزارة النقل الأمريكية 
طريقــة مبتكــرة لقيــاس نظرات الســائق في أثناء القيادة علــى الطرق؛ حيث كانت اللوحات 
الإعلانيــة الرقميــة موجــودة. تم تركيب جهاز كاميرا تتبع العين داخل الســيارة وتتبع حركة 
ــة العيــن للســائق لتحديــد  إذا مــا كان الســائق ينظــر إلى الأمــام على الطريــق أو بعيداً  مقل

.)Norloff, 2020( عــن الجانــب في كل مــن اللوحات الإعلانية الثابتة والرقميــة

اســتخدمت هولنــدا أيضــاً نظامــاً شــبيهاً بنظــام المراقبــة الأمريكيــة للعيــن، عــرف 
ــع العيــن )Eye Tracking(، وهــو يقــوم بمعالجة المعلومات البشــرية التي يزودها  ــنظام تتبّ بـ
 Eye Tracking, Human Information( وتعنــي  ،)ERPs( العمليــة النظــام واختصــار  هــذا 
ـــ )EEG(، ويعنــي  Processing(. أمــا النظــام المبتكــر الــذي اســتخدمته هولنــدا؛ فعــرف ب

ــة بالحــدث" )Event-Related Potentials(، ويهــدف هــذا البرنامــج  "الإمكانــات ذات الصل
إلــى مقارنــة اســتجابات الســائقين المرئيــة والمعرفيــة لســلوك تركيز العين علــى اللوحات 
الإعلانيــة وتثبيــت العيــن الــذي يســاعد علــى القيــادة، للتركيــز فــي العمليــات الإدراكيــة 

.)Wang, 2021( لأدمغتهــم 

https://international.fhwa.dot.gov/pubs/pl11023/pl11023.pdf : رابط الدليل 	(((
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محليــاً، اهتمــت دولــة الكويت، مُمثلةّ في بلدية الكويــت، بإصدار العديد من القوانين 
ــزم الشــركات المتخصصــة بنشــر الإعلانــات وتوزيعهــا أن  والضوابــط والشــروط التــي تلُ
تتبعهــا، ويترتــب علــى مخالفتهــا جــزاءات قانونيــة وغرامــات ماليــة. ومــن أبــرز الضوابــط 
التــي وضعتهــا بلديــة الكويــت مــا جــاء فــي المــادة 11 مــن قانــون البلديــة رقــم 172/ 2006 

تحــت عنــوان "يجــب أن تتوافــر فــي الإعــان وطلــب الترخيــص الاشــتراطات الآتية:

1 - أن يكــون الإعــان منســجماً مــع منظــر المبنــى والشــارع والمنطقــة وأن يعطــي 
جذاباً. رونقــاً 

2 - ألا يماثل الإشارات والعلامات المرورية بالألوان أو الأشكال. 

3 - ألا يعــوق الرؤيــة أو منافــذ التهويــة أو الإنــارة أو عمليات الإنقــاذ )بلدية الكويت، 
.)2006

أهداف الدراسة
تهــدف الدراســة إلــى تعــرّف العديــد مــن الجوانــب التــي تتعلــق باللوحــات الإعلانيــة 

المنتشــرة فــي محافظــات دولــة الكويــت الســت وطرقهــا الرئيســة والفرعيــة، وهــي:

1 - إحصــاء كميــة اللوحــات الإعلانيــة طبقــاً لــكل محافظــة مــن محافظــات دولــة 
الكويــت.

2 - تحديــد نمــط انتشــار اللوحــات الإعلانيــة فــي جميــع محافظــات دولــة الكويــت 
)منتشــر، متكتــل، أو عشــوائي(.

3 - تحديد أكثر الطرق الرئيسة والسريعة التي تتضمن اللوحات الإعلانية.

4 - معرفــة مــدى تأثيــر الإعلانــات علــى صحــة ســكان دولــة الكويــت فــي ثلاثــة 
والبدنيــة. والســلوكية  النفســية  هــي:  رئيســة  متغيــرات 

أهمية الدراسة
تستمد الدراسة أهميتها من كونها:

للوحــات  الكبيــرة  الكميــات  حــول  القــرارات  لمتخــذي  بصريــاً  تصــوّراً  تقــدم   -  1
الإعلانيــة التــي تنتشــر فــي العديــد مــن محافظات دولــة الكويــت وطرقها، ومن شــأنها أن 

تشــوّه المشــهد الحضــري ورونقــه.
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2 - توجــه أنظــار المســؤولين نحــو كثافــة اللوحــات الإعلانيــة فــي محافظــات دولــة 
الكويــت، التــي قــد تســبب العديــد مــن المشــكلات لســكان دولــة الكويــت؛ مثل ازديــاد عدد 

الحــوادث، حجــب الرؤيــة، تشــويه المناطــق الحضريــة وعناصرهــا؛ مثل الأشــجار.

3 - توضح مدى تأثير اللوحات الإعلانية التي تشــوه المشــهد الحضري على صحة 
ســكان دولة الكويت من الناحية النفســية والسلوكية والبدنية.

الدراسات السابقة
دراســة )Edquist et al., 2011(: تناولــت تأثيــرات اللوحــات الإعلانيــة أثنــاء القيــادة 
بالمحــاكاة، وأشــارت إلــى تأثيــر مواقــع اللوحات الإعلانيــة، الموزعة على الطرق الرئيســة، 
في تشــتيت انتباه الســائقين في أثناء القيادة، خاصة الســائقين عديمي الخبرة والســائقين 
الأكبــر ســنا؛ً إذ هــم أكثــر عرضــة مــن غيرهــم للتشــتت البصــري والإلهــاء وعــدم التركيــز. 
اســتخدمت الدراســة أســلوب تجربــة لاختبار محاكاة قيادة الســيارات )محــاكاة افتراضية( 
فــي بيئــة )طــرق( مليئــة بالإعلانات. أظهــرت النتيجة أنَّ وجود اللوحــات الإعلانية أدى إلى 
تغيير أنماط الانتباه البصري للســائقين، وزيادة مقدار الوقت اللازم للســائقين للاســتجابة 

لإشــارات الطريــق، وزيــادة عــدد الأخطاء في مهمــة القيادة.

دراســة )Henson, 2009(: تناولت ســامة اللوحات الرقمية بين الســيارات في لوس 
أنجلــوس وتأثيــر اللوحات الإعلانية الرقمية وســامة الســائقين فــي مدينة لوس أنجلوس، 
كاليفورنيــا؛ لمعرفــة إذا مــا كانــت هنــاك علاقــة خطــرة بيــن الإعلانــات الرقميــة وســلوك 
الســائقين. قامــت الدراســة، بفحــص ومراجعــة الأدبيات واســتطلاعات ســلوك الســائقين 
والتحليــل المكانــي لتقاطعــات تصــادم حركــة المــرور العاليــة ومواقــع اللوحــات الإعلانيــة 
الرقميــة. علــى الرغــم مــن أن القليــل مــن الدراســات أثبتــت وجــود علاقــة خطــرة، فــإن 
الأدبيــات والبيانــات الأخــرى التــي جمعــت لهــذه الدراســة أظهرت عدم وجــود علاقة. ومع 
ذلــك، فإنهــا تســبب إلهــاءً أكبــر ونظــرات أطــول للعيــن مــن اللوحــات الإعلانيــة القياســية 

.)Standard Billboards(

 )ArcGIS( تناولت تطبيق أنظمة المعلومات الجغرافية :)Sadeghi et al, 2019( دراسة
فــي تحديــد المواقــع لتثبيت اللافتــات واللوحات الإعلانية في حملة صحية، واســتخدمت 
تطبيــق نظــام المعلومــات الجغرافيــة )GIS( وأحدث البيانات المكانية لمســاعدة الباحثين 
علــى اتخــاذ القــرارات الصحيحــة فــي أقصــر وقــت ممكــن. أجريت هــذه الدراســة؛ بهدف 
اســتخدام أنظمــة المعلومــات الجغرافية )ArcGIS( لاختيار أفضــل موقع لتثبيت اللافتات 
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واللوحــات الإعلانيــة فــي حملــة صحيــة فــي مدينــة ســيرجان )Sirjan( بإيران عــام 2018. 
فــي هــذه الدراســة اســتخدمت نظــم المعلومــات الجغرافيــة، وحــددت المعاييــر الرئيســة 
المؤثــرة فــي اختيــار الموقــع. ثــم وضعــت الطبقــات الموزونــة )Weighted Layers( بعضهــا 
فــوق بعــض، وبالنظــر إلــى المعاييــر الفرعيــة، حــددت أنســب الأماكــن لتثبيــت اللافتــات 
واللوحــات الإعلانيــة فــي الخريطــة النهائيــة. أظهــرت الخريطــة النهائيــة أفضــل الأماكــن 
 Hookah( "لتثبيــت اللوحــات الإعلانيــة واللافتات التعليمية لحملة "الشيشــة عــدو الصحة
ــاً، وفقــاً للمعاييــر  is the enemy of health(. كان العــدد النهائــي لهــذه الأماكــن )30( مكان

الرئيســة، وخُفِّض العدد إلى 25 مكاناً، بعد النظر في المعايير الفرعية. يمكن اســتخدام 
ــة  )ArcGIS( فــي تحديــد أفضــل المواقــع لتثبيــت اللافتــات واللوحــات الإعلانيــة فــي حمل

. صحية

دراسة )Jiang et al, 2015(: تناولت نظام إدارة لوحة الإعلانات الخارجية المستندة 
اللوحــات  لإدارة  باعتبــاره نظامــاً جديــداً  الراديــو؛  الهويــة بموجــات  تقنيــة تحديــد  إلــى 
)Radio-frequency Identification(، وهــي أحــد أعظــم  RFID الإعلانيــة قائمــاً علــى تقنيــة
عشــرة اختراعــات فــي القــرن الحادي والعشــرين؛ لأنهــا تقنية  قادرة على تحديد الأشــياء 
دون اللمــس المــادي. يتعــرف RFID الكائن المســتهدف ويحصل على أرقــام الهوية تلقائياً 
مــن خــال إشــارة تــردد الراديــو. يتكون نظــام RFID من قــارئ وعلامة، يكتــب القارئ رقم 
المعــرف علــى العلامــة ويكتســب رقــم العلامة لاســلكياً. تشــتمل مكونات القــارئ التقليدي 
علــى شــريحة RF ووحــدة تحكم دقيقــة وهوائي. تحلل الورقة إطار عمــل النظام وتطبيقه. 
يقــوم المؤلفــون بتحليــل المتطلبــات وتصميم علاقــات الكيانات الخاصة بقاعــدة البيانات 
وتنفيــذ النظــام المقتــرح. يوضــح العــرض التوضيحــي أن النظــام يجعــل إدارة اللوحــات 
الإعلانيــة أكثــر كفــاءة وفعاليــة، خاصــة لموظفــي تفتيــش اللوحــات الإعلانية فــي الصين؛ 
حيــث ترتبــط إدارة اللوحــات الإعلانيــة بالعديــد مــن الإدارات؛ مثــل إدارة البلديــة ووزارة 
الصناعــة والتجــارة وإدارة الإدارة الحضريــة. لذلــك، يلــزم وجــود نظــام أساســي متكامــل 

لمشــاركة معلومــات اللوحــات الإعلانية.

منهجية الدراسة وأسلوبها
اعتمــدت الدراســة علــى العديــد مــن الأدوات )شــكل 1(؛ كالأدوات التحليليــة فــي 
الإحصــاء، التــي يوفرهــا برنامــج نظم المعلومــات الجغرافيــة )ARC GIS 10.5(، من خلال 

البيانــات الرســمية، وهي: 
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)Spatial Autocorrelation – Global Morans l( 1 - تحليل مورين الشامل

هدفــت الدراســة مــن اســتخدام تحليــل موريــن الشــامل الــذي قدمــه باتريــك مــوران 
)Patrick Moran())) فــي عــام 1948 إلــى قيــاس درجــة أنمــاط توزيــع الظواهــر )عشــوائية، 
 Fu( )P- Values( والقيمة الاحتماليــة )Z( مــن خلال المقارنــة بين درجة )ــة، ومشــتتة متكتل

 .)et al, 2014

وطبقــاً لدراســة )Cheng et al, 2018( يتمثــل اختبــار موريــن الشــامل )العالمــي( فــي 
الآتية:  المعادلــة 

مــن خــال المقارنــة بيــن قيــم الانحرافــات المعياريــة )Z Score( و قيــم مســتوى 
الثقــة أو الدلالــة )Significant Level( يحــدد اتجــاه الظاهرة )عشــوائية، متكتلة، ومشــتتة( 
ونمطهــا. القيــم الاحتماليــة في التحليل الإحصائي لمورين الشــامل تدل على النمط الذي 
تتجــه إليــه الظاهــرة، فكلمــا كانــت القيم الاحتمالية صغيرة جداً كان مــن غير المحتمل أن 
تتجــه الظاهــرة إلــى النمط العشــوائي، وعلى ضوئه يتمكن الباحــث من رفض فرض العدم 

.)Mathur, 2015( .)وقبــول الفــرض البديــل )التكتل أو التشــتت

)Z-Score( Z الدلالة الإحصائية لدرجة

يقابــل القيمــة الاحتماليــة قيمــة الانحــراف المعيــاري فــي الســلم الجرســي، فكلمــا 
1.65-<( قلت القيمة الاحتمالية ووصلت  or >+1.65( ابتعدنــا عــن قيم الانحــراف المعياري
 إلــى أقــل مــن )0.10(. وهــذه القيمة الاحتمالية تعُبّر عن مســتوى ثقة صغير جداً )90 %(؛ 
ومــن ثــم يقبــل فــرض العــدم وتعتبــر الظاهرة ذات نمط عشــوائي. ثم إنَّ الاقتــراب من قيم 
1.96-<( فهــذا يرفــع مــن القيمــة الاحتماليــة  or >+1.96( الانحــراف المعيــاري بيــن قيمــة
ويوصلهــا إلــى )0.05(، ويرفــع مســتوى الثقــة إلــى )95 %(. كمــا أنَّ وصول قيــم الانحراف 
 )>-2.58 or >+2.58( المعيــاري إلــى أقصــى طرفــي الســلم الجرســي الموجبــة أو الســالبة
ــه فــي القيمــة  فــإنَّ ذلــك يــدل علــى أن مســتوى الثقــة بلــغ أقصــى درجاتــه )99 %(، ويقابل

.)Mathur, 2015( ،)0.01( الاحتماليــة

)))	 باتريك مورين عالم إحصاء أسترالي )1917 - 1988(.
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قبول فرض العدم ورفضه

رفــض فــرض العــدم / الصفــري يحتــم وضــع القيمــة الاحتماليــة )0.05( مرتكــزاً 
لقبــول الفــرض الصفــري أو رفضــه، فــإذا كانــت قيم الانحــراف المعيــاري )Z -Score( تقع 
1.65-<( فهــذا يــدل علــى قبــول الفرض الصفري / العــدم؛ لأن القيمة  or >+1.65( مــا بيــن
الاحتماليــة هــي )0.10( وهــي أعلى من )0.05(.  كما أنَّ وصول قيمة الانحراف المعياري 
2.58-<( فــإنَّ القيمتيــن الاحتماليتيــن  or >+2.58( و مــا بيــن )>-1.96 or >+1.96( مــا بيــن
علــى التوالــي )0.05( و )0.01(، وهمــا قيمتــان مســاويتان أو هما أصغــر من )0.05(؛ مما 

يحتــم علــى الباحــث رفــض فرض العــدم وقبول الفــرض البديل )قمبــر، 2022(.

)Point Density(  الكثافة النقطية 	 - 2

هدفت الدراســة من اســتخدام أداة تحليل الكثافة النقطية إلى تحديد المحافظات 
والطــرق التــي تزيــد فيهــا كثافــة تجمــع الإعلانــات مــن أجــل المقارنــة بيــن أعلــى كثافــة 
وأقلهــا، باســتخدام برنامــج )ARC GIS 10.5(.  تسُــتخرج الكثافــة النقطيــة من خلال جمع 
عــدد النقــاط )الظواهــر النقطيــة( التــي تقــع داخــل الحــي مقســومة علــى مســاحة الحــي  

.)Silverman, 1986(

 )Standard Deviational Ellipse(  )Directional Distribution( 3 -  التوزيع الاتجاهي

اســتخدمت الدراســة تحليــل التوزيــع الاتجاهــي )قطــع ناقــص انحــراف معيــاري( 
لتحديــد اتجــاه الإعلانــات فــي دولــة الكويــت بمحافظاتهــا وطرقهــا الرئيســة والســريعة، 
باســتخدام برنامــج )ARC GIS 10.5(. يســتخدم التوزيع الاتجاهــي في معرفة الانحرافات 
المعياريــة التــي تســاعد الباحثيــن علــى فهم تشــتت البيانات أو انتشــارها من خلال إنشــاء 
قطع ناقص "بيضاوي الشــكل" يقع في المركز المتوســط )Mean Center( لجميع الظواهر 

.)Mitchell, 2005(

4 - التمثيــل الجغرافــي لأكثــر الإعلانــات المنتشــرة فــي الطرق الرئيســة والســريعة 
.)ARC GIS 10.5( علــى الخرائــط الرقميــة باســتخدام برنامــج

5 - تقنيــة التجــوّل الافتراضي )Street View(: اســتخدمت الدراســة التطبيق الذي 
 ((()Kuwait Finder( توفــره الهيئــة العامــة للمعلومــات المدنيــة على موقعها الرســمي باســم

)))	 �رابــط موقــع كويــت فاينــدر )Kuwait Finder( التابــع للهيئــة  العامة للمعلومات المدنية على الموقع الرســمي: 
https://gis.paci.gov.kw/
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لإظهــار التصــور البصــري لبعض الطــرق التي تكثر فيها اللوحــات الإعلانية، ويرجع تاريخ 
هــذه الصــور إلــى ســنة 2022. ووثقــف الدراســة العديــد مــن الطــرق وأدرجتها فــي ملحق 

فــي نهايــة الدراســة، بعنوان ملحق الدراســة )اللوحــات الإعلانية(.

6 - المســح الميدانــي: أنجــزت زيــارة ميدانيــة لبعــض مواقــع الإعلانــات فــي منطقة 
الدراســة، بالاعتمــاد علــى الإحداثيــات الجغرافيــة لمواقــع الإعلانــات المســتقاة من وزارة 
المواصــات بدولــة الكويــت؛ للمطابقة بيــن الإحداثيات الجغرافية ومواقــع الإعلانات في 
منطقــة الدراســة علــى أرض الواقــع، ومــن أمثلة الطرق التــي تمت زيارتهــا وتوثيقها طريق 
الملك عبدالعزيز بن عبدالرحمن آل ســعود و شــارع علي بن حســين الرومي )انظر ملحق 

المســح الميداني(

7  - التحليــل الإحصائــي فــي برنامــج )SPSS( الإحصائــي: مــن خــال اســتخدام 
مقياس ليكرت الخماسي، وفترات ليكرت، باستخدام المتوسطات الانحرافات المعيارية، 

لمعرفــة مــدى تأثــر صحــة ســكان دولــة الكويــت بالإعلانات المنتشــرة فــي الطرق.

مصادر الدراسة
اســتخدمت الدراســة الإحداثيــات الجغرافيــة لمواقــع اللوحــات الإعلانيــة في جميع 
محافظــات دولــة الكويــت مــن خــال البيانــات المســتقاة مــن وزارة المواصــات الكويتيــة 

.)WGS_1984_UTM_Zone_39N( للعديــد مــن الشــركات، وكان مرجعهــا الجغرافــي

واســتعانت الدراســة بموقــع الدعايــة والإعــان للشــركة التجاريــة )Mtr( فــي جمــع 
الإحداثيــات الجغرافيــة لمواقــع الإعلانــات الرقمية )الشاشــات الضوئيــة(، وإدراج العديد 
مــن الصــور فــي ملحــق في نهاية الدراســة بعنوان : ملحق )الشاشــات الرقميــة، الضوئية(.

حدود الدراسة
تتضمــن الحــدود المكانيــة لمنطقــة الدراســة المنطقــة الحضريــة لدولــة الكويــت 

.)1 )شــكل  بمحافظاتهــا وطرقهــا 
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شكل 1
توزيع جميع الإعلانات في محافظات دولة الكويت 

إخــراج الخريطــة مــن عمــل الباحثيــن باســتخدام برنامــج )ARCGIS 10.5(. مصــدر الإحداثيــات: وزارة المواصــات 
فــي دولــة الكويت.

عدد اللوحات الإعلانية في منطقة الدراسة

بلــغ عــدد اللوحــات الإعلانيــة فــي جميع محافظــات دولة الكويــت وطرقها؛ اســتناداً 
إلــى وزارة المواصــات بدولــة الكويــت )2,427( لوحــة إعلانيــة. كان نصيــب محافظــة 
العاصمــة الأكبــر في انتشــار اللوحات الإعلانية مقارنة ببقيــة المحافظات، تلتها محافظة 
حولــي، ومــن بعدهــا محافظــة الأحمــدي، ثــم محافظــة الجهــراء، تبعتهــا محافظــة مبــارك 
الكبيــر، أمــا محافظــة الفروانيــة ؛ فقــد حصلــت علــى النصيــب الأقل في انتشــار اللوحات 

الإعلانيــة مقارنــة ببقيــة المحافظــات الخمــس الأخرى )شــكل 2(.
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شكل 2
عدد اللوحات الإعلانية في كل محافظة من محافظات دولة الكويت 

الشكل من إخراج الباحثين باستخدام برنامج )Excel(. مصدر البيانات:  وزارة المواصلات في دولة الكويت.

مساحة الأراضي واستخداماتها في محافظات دولة الكويت

تضم دولة الكويت ست محافظات رئيسة، تختلف كل محافظة عن الأخرى في عدد 
ســكانها، وجنســياتهم، كمــا أن مناطــق المحافظــات الســت تختلــف من حيث اســتخدامات 

الأراضي، ووظيفتها )تجارية، ســكنية، اســتثمارية، صناعية، متعددة الاســتخدامات(.

أطوال الطرق الرئيسة والسريعة في دولة الكويت

لدولــة  الســريعة  والطــرق  )الدائريــة(  الرئيســة  الطــرق  الدراســة  تتضمــن منطقــة 
كــم،   )4887( منهــا  كــم،   )5749( الكويــت  بدولــة  الطــرق  إجمالــي طــول  يبلــغ  الكويــت. 
طــرق معبــدة. وتقــع علــى امتــداد الطــرق والدوائــر الرئيســة المبانــي الســكنية الخاصــة 

.)2  ،1 )جــدولا  والتجاريــة.  والاســتثمارية 
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جدول 1
الحدود المكانية لمنطقة الدراسة )الطرق الرئيسة(

الطول اسم الدائري
)كم(

امتداد الطرقاسم الطريق الجديد

يبدأ من قصر دسمان وينتهي أمام سوق المباركيةطريق صباح الأول6.5الدائري الأول
شارع خالد يوسف 7الدائري الثاني

المرزوق
ويبــدأ مــن شــرق شــارع الخليــج العربــي وينتهــي فــي 

الشــويخ. مينــاء  منطقــة 
شارع عبدالله علي 8الدائري الثالث

المطوع
الخضــراء  الجزيــرة  أمــام  الخليــج  شــارع  مــن  ويبــدأ 

)55 )طريــق  المطــار  طريــق  عنــد  وينتهــي 
طريق حسين بن علي 16.5الدائري الرابع

الرومي
ويبدأ من منطقة السالمية،  يمر عبر منطقة الشويخ، 

وينتهي عند دوار الأمم المتحدة.
الدائري 
الخامس

طريق الشيخ زايد بن 30.3
سلطان آل نهيان

لمنطقــة  المجــاور  العربــي  الخليــج  شــارع  مــن  يبــدأ 
الجهــراء. مــع طريــق  تقاطعــه  وينتهــي عنــد  الســالمية 

الدائري 
السادس

طريق جاسم محمد 51
الخرافي

يبدأ عند منطقة المســيلة، ويتقاطع مع الطريق الســريع 
30. وينتهــي الطريــق عنــد تقاطعه مع طريق الجهراء.

جدول 2
الحدود المكانية لمنطقة الدراسة )الطرق السريعة(

اسم الطريق السريع
الطول 

)كم(
امتداد الطرق

الدولي مــروراً 8.5طريق الملك فيصل الكويــت  إلى مطــار  الخامــس  الدائــري  مــن  يبــدأ 
الســرة. بمنطقتي خيطان وجنــوب 

يبــدأ مــن مدينة الكويت إلى الدائري الخامس مروراً بمناطق الشــامية 11طريق الرياض
وضاحية عبد الله الســالم والفيحاء وكيفان والخالدية وقرطبة.

يبدأ من مدينة الكويت حتى مروره أسفل الدائري الخامس، ويمر 7طريق المغرب السريع
على أغلب المناطق الداخلية؛ مثل حولي والجابرية والسرة. 

طريق عبدالعزيز آل ســعود/ 
يبــدأ مــن الدائــري الرابــع ويمــر علــى أغلــب المناطــق الســاحلية؛ 51الفحيحيل

مثل الســالمية والفنطاس والعقيلة والفحيحيل. 

يمتد من أسفل الدائري الخامس مروراً بمنطقة الأحمدي؛  ليتجه 97طريق الملك فهد
إلى منفذ النويصيب الحدودي جنوب دولة الكويت مع السعودية.

يبــدأ مــن مطــار الكويــت الدولــي حتــى تقاطعــه مــع طريــق جمــال 12طريق المطار
عبــد الناصــر شــمالاً.
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اسم الطريق السريع
الطول 

)كم(
امتداد الطرق

يبــدأ مــن بوابــة محافظة الجهراء وينتهي بعــد دوار الأمم المتحدة 17.7طريق الجهراء
فــي مدينة الكويت.

 يربط المنطقة الحرة شمالاً و مطار الكويت الدولي جنوباً.60طريق الغزالي
طريق عيســى بن سلمان آل 

مــروره 6.5خليفة حتــى  بمنطقة الشــعب،  الكويت مــروراً  من مدينــة  يبــدأ 
الرابــع. الدائــري  أســفل 

نمط انتشار اللوحات الإعلانية في منطقة الدراسة باستخدام تحليل مورين الشامل 

أظهــرت نتائــج التحليل الإحصائي مورين الشــامل أنَّ نمــط توزيع اللوحات الإعلانية 
ــل العنقــودي )Clustered(، وقــد بلغت قيمة  فــي محافظــات دولــة الكويــت، تتجــه نحو التكتّ

.0.05 )p- value( 116.94  وهــي أعلــى مــن القيمــة الاحتمالية )z. score(

)Point Density( الكثافة النقطية للإعلانات في المحافظات

أظهــرت نتائــج تحليــل الكثافــة النقطيــة أنَّ اللوحــات الإعلانيــة فــي دولــة الكويــت 
تزيــد كثافتهــا فــي محافظتــي العاصمــة وحولــي، ثــم تبــدأ بالانخفاض في وســط محافظة 

الجهــراء، وكل مــن محافظــات الفروانيــة ومبــارك الكبيــر ومحافظــة الأحمــدي. 

الكثافة النقطية للإعلانات في الطرق الرئيسة والسريعة

بيّنــت نتائــج تحليــل الكثافــة النقطيــة أنَّ اللوحــات الإعلانيــة تتمركــز بشــكل كبيــر 
جــداً فــي طريــق الدائــري الثانــي، وتبدأ الكثافــة بالانخفاض في الدائــري الرابع والدائري 

الخامــس والدائــري الســادس، ثــم الأول والثانــي تنازليــاً.

وقــد أظهــر تحليــل الكثافــة النقطية أيضــاً، أنَّ كثافة الإعلانات ترتفع في طريق عيســى 
بــن ســلمان آل خليفــة وطريــق المغــرب الســريع، ثــم تبدأ تنخفــض في طريق الريــاض، وطريق 
الجهــراء الســريع. وطريــق الملــك فيصــل وطريــق الفحيحيــل )طريــق الملــك عبدالعزيــز بــن 
عبدالرحمن آل ســعود( وطريق الملك فيصل و طريق الملك فهد و طريق الغزالي )شــكل 3(.

تابع/ جدول 2
الحدود المكانية لمنطقة الدراسة )الطرق السريعة(
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شكل 3
مواقع كثافة اللوحات الإعلانية في طرق ومحافظات دولة الكويت

 
.)ARCGIS 10.5( إعداد الخريطة من عمل الباحثين، باستخدام برنامج 

تحليل التوزيع الاتجاهي

أشــارت نتائــج "تحليــل التوزيــع الاتجاهــي" إلــى أنَّ توزيع الإعلانات فــي محافظات  	
دولــة الكويــت يتجــه مــن الجنوب إلى الشــمال نحو مدينة الكويت، وتحديــداً في محافظتي 
العاصمــة وحولــي، وقــد يرتفــع عــدد الإعلانــات فيهمــا بشــكل كبيــر جــداً، مقارنــة ببقيــة 

المحافظــات الأخــرى )شــكل 4(.
شكل 4

 اتجاه توزيع الإعلانات في محافظات دولة الكويت

.)ARCGIS 10.5( الخريطة من إخراج الباحثين، باستخدام برنامج
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توزيع الإعلانات في الطرق )الدائرية( الرئيسة لدولة الكويت

أظهــرت نتائــج الدراســة أنَّ الطريــق الرئيس الأول )الدائــري الأول( في دولة الكويت 
هــو أقــل الطــرق الرئيســة احتــواءً علــى اللوحــات الإعلانيــة؛ إذ بلــغ عــدد الإعلانــات علــى 
ــاً، فــي حيــن كان الطريــق الرئيــس الرابــع )الدائــري الرابع( أكثر  طــول امتــداده )17( إعلان

الطــرق الرئيســة اشــتمالاً علــى اللوحــات الإعلانية بعــدد )82( إعلاناً.

ــاً، احتــل الطريــق الرئيــس الثالث )الدائري الثالــث( المرتبة الثانية في عدد  تصاعدي
ــاً، يليــه الطريــق الرئيــس الخامــس )الدائــري الخامــس(  الإعلانــات؛ إذ بلغــت )35( إعلان
ــاً،  ــاً، ثــم الطريــق الرئيــس الثانــي )الدائــري الثانــي( بعــدد )71( إعلان بعــدد )48( إعلان

ــاً.  الطريــق الرئيــس الســادس )الدائــري الســادس( بعــدد )72( إعلان

توزيع الإعلانات في الطرق السريعة لدولة الكويت 

أظهــرت نتائــج الدراســة أنَّ طريــق الجهــراء الســريع يعتبــر مــن أقل الطــرق في دولة 
الكويــت احتــواءً علــى اللوحــات الإعلانيــة؛ إذ بلغ عــدد اللوحات الإعلانيــة فيه )4( لوحات 
إعلانيــة، تــاه طريــق الريــاض الســريع بعــدد )9( لوحــات إعلانيــة، ويأتــي بعــده طريــق 

الغزالــي بعــدد )10( لوحــات إعلانيــة.

ــاً، ثــم طريــق  ــاً، بلــغ عــدد الإعلانــات فــي طريــق الملــك فيصــل )18( إعلان تصاعدي
المغــرب الســريع بعــدد )27( لوحــة إعلانيــة، ثــم طريق عيســى بــن ســلمان آل خليفة بعدد 
ــاً، أمــا طريــق الملــك فهــد؛ فيبلــغ عــدد الإعلانــات فيــه )21( لوحــة إعلانيــة،  )30( إعلان
ــاً للوحــات  ويعتبــر طريــق الملــك عبدالعزيــز آل ســعود )الفحيحيــل( أكثــر الطــرق تضمن

الإعلانيــة؛ إذ بلغــت الإعلانــات فيــه )73( إعلانــاً )شــكل 5(.
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شكل 5
مواقع توزيع اللوحات الإعلانية في الدوائر الرئيسة والطرق السريعة لدولة الكويت

 
)ARCGIS 10.5( الخريطة من إخراج الباحثين، باستخدام برنامج

)Street View( الإعلانات في المشهد الحضري باستخدام تقنية التجول الافتراضي

المشــهد  فــي  الإعلانــات  أنَّ   )Street View( الافتراضــي  التجــول  تقنيــة  أظهــرت 
ــغ العشــرات مــن الإعلانــات ذات الأحجــام  الحضــري علــى امتــداد الطريــق الواحــد تبل
المختلفــة؛ ممــا يــؤدي إلــى إعاقــة وتشــتت رؤية قائــدي المركبات كمــا أبرزت الدراســة أنَّ 
بعــض اللوحــات الإعلانيــة علــى امتــداد طرق دولة الكويــت تعوق رؤية اللافتات الإرشــادية 

أو الأشــجار فــي بعــض المناطــق.

الشاشات الرقمية )الضوئية( في المشهد الحضري

تنتشــر الإعلانــات الضوئيــة الكبيــرة والمتوســطة فــي جميــع محافظــات دولــة الكويت، ولا 
يقتصــر موقعهــا علــى الطــرق وعنــد تقاطع الإشــارات، ولكن فوق الأســواق والمجمعــات التجارية 
والجمعيات التعاونية. اعتمدت الدراســة في تحديد مواقع الإعلانات الضوئية والصور المرفقة 
www.( المختصــة فــي الدعايــة والإعــان فــي موقعهــا )Mtr( فــي هــذه الدراســة علــى شــركة
m2rkw.com(. وقد يصل عدد الشاشــات الضوئية في التقاطع الواحد إلى ســت شاشــات كبيرة. 

الاستبانة والتحليل الإحصائي 
اســتخدمت الدراســة مقيــاس ليكــرت )Likert( الخماســي )أرفــض بشــدة، أرفــض، 
محايــد، أوافــق، أوافــق بشــدة( لتحديــد درجــة تأثيــر الإعلانــات علــى صحــة ســكان دولــة 
الكويــت، باســتخدام المتوســطات والانحرافــات المعياريــة والتكــرارات، ومقارنــة النتائــج 
مــع مقيــاس فتــرات ليكــرت  )Interval Likert Scale( لتحديــد درجــة الموافقــة والرفــض 

.) Wu & On Leung, 2017( واتجاههــا أهــي عاليــة أم منخفضــة أم متوســطة
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مجتمع الدراسة
بلــغ عــدد العينــة المشــاركة فــي الاســتبانة )306( مســتجيبين، مقســمين إلى )282( 
كويتيــاً و )24( غيــر كويتــي. أمــا الفئــات العمريــة المشــاركة فــي الاســتبانة؛ فقــد كانــت 

النســبة العليــا للمشــاركين  مــن فئــة )30 – 44( والأقــل مــن فئــة )أكبــر مــن 44(. 

علــى مســتوى محافظــات دولــة الكويــت، حصلت محافظــة حولي على النســبة العليا 
)36.9  %( لعــدد المشــاركين وبلغــوا )113(، تلتهــا محافظــة العاصمــة بنســبة )19 %( بعــدد 
مشــاركين )58(. تبعتهــا محافظــة مبــارك الكبير بنســبة )17 %( وعدد مشــاركين )52(، ثم 
الفروانية بنســبة )13.4 %( وعدد مشــاركين )41( وبعدها حصلت محافظة الأحمدي على 
نســبة )10.1 %( وعــدد مشــاركين )31( وأخيــراً، حصلــت محافظــة الجهــراء علــى النســبة 

الأقــل )3.6  %( وعدد مشــاركين )11(.

المتغيرات المعرفية
اســتقصت الدراســة الجوانب )المتغيرات( المعرفية للمشاركين من مختلف محافظات 
دولة الكويت في العديد من الأســئلة. أظهرت نتائج الدراســة أنَّ غالبية المشــاركين يوافقون 
على وجود مشــكلة التلوث البصري في طرق دولة الكويت. كما أظهرت الدراســة أن النســبة 
العليا للمشــاركين يرون أن محتوى الإعلانات المنتشــرة في طرق دولة الكويت غير مناســبة. 
وأوضحــت الدراســة أيضــاً وجــود تقارب بين آراء المشــاركين حول الإعلانات وكونها مشــكلة 
تعــوق القيــادة فــي طــرق دولــة الكويــت. وأخيــراً، بيّنت نتائج الدراســة أنَّ أشــد الفتــرات التي 

يلُاحــظ فيهــا المشــاركون الإعلانــات في طــرق دولة الكويت هي فتــرة الليل )جدول 3(.
جدول 3

النسب المئوية والتكرارات للمتغيرات المعرفية للمشاركين في الاستبانة
لانعمالسؤال

3.912 %96.1294 %هل تعاني طرق دولة الكويت تلوثاً بصريا؟ً
72.2221 %27.885 %هل محتوى الإعلانات المعروضة في طرق دولة الكويت مناسبة ؟

13.140 %86.9266 %هل تلاحظ شاشات الإعلانات الرقمية )الضوئية( في الطرق بدولة الكويت؟
50.8154 %49.2149 %هل تعوق الإعلانات العامة المنتشرة في طرق دولة الكويت قيادتك؟

النهارالليلالسؤال
27.584 %72.5222 %ما أشد الفترات التي تلاحظ فيها لوحات الإعلانات في طرق دولة الكويت؟
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توصلــت الدراســة إلــى أنَّ الموافقيــن "بنعــم" علــى أنَّ طــرق دولة الكويــت تعاني تلوثاً 
بصريــاً عــزوا النســبة العليــا لهــذا التلوث إلــى الإعلانات المتكــررة والضوئية ثم الأشــجار 
والنباتــات غيــر المنظمــة، ثــم تشــوه واجهــات المبانــي، ثم الكتابــات على الجــدران، وأقلها 

الأصبــاغ المرمية على الشــارع. 

أظهــرت نتائــج الدراســة أنَّ الرافضيــن "بــا" لكــون محتــوى الإعلانــات المعروضــة فــي 
طرق دولة الكويت مناســبة، وقد أرجعوا النســبة العليا لســبب هذا الرفض إلى أن هدف تلك 
الإعلانــات ربحــي؛ ثــم لأنهــا تخالــف الذوق العام من ألوان وتصميم، إضافــة إلى كونها تخالف 

القيــم والتعاليــم الإســامية، وأخيــراً، لأنها تخالــف عادات المجتمع وتقاليده  )شــكل 6(.
شكل 6

1. يمثــل النســب المئويــة والتكــرارات لأنــواع التلــوث البصــري للطــرق فــي دولــة الكويــت طبقــاً 
للمشــاركين فــي الاســتبانة. 2 يمثــل النســب المئويــة والتكــرارات لأســباب رفــض المشــاركين أن 

محتــوى الإعلانــات المعروضــة فــي طــرق دولــة الكويــت مناســبة

 

 Cronbach's Alpha )اختبار المصداقية والاتساق )ألفا كرونباخ

قســمت الدراســة المتغيــرات )التأثيــرات( التــي تتعلــق بالصحــة العامة لســكان دولة 
الكويــت إلــى ثلاثــة متغيــرات، تنتج عن مشــاهدة الإعلانــات في طرق دولــة الكويت، وهي: 

1 - المتغيرات النفسية.

2 - المتغيرات السلوكية.

3 - المتغيرات البدنية.

وقــد أظهــر اختبــار المصداقيــة والاتســاق )ألفــا كرونبــاخ(  للمتغيرات الثلاثة نســبة 
83  %، وهــي نســبة مرتفعــة تــدل علــى صدق المتغيــرات الثلاثة واتســاقها.
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المتغيرات الثلاثة: )النفسية، السلوكية، البدنية( 

اختــارت الدراســة ثمانيــة بنــود للمتغيــرات الثلاثــة، وكان اتجــاه الرأي العــام لمجمل 
مــوزون  بمتوســط مرجــح  الطبيعيــة،  النتيجــة  أو  الحياديــة  نحــو  يســير  الاســتبانة  بنــود 
)3.0727( وانحــراف معيــاري )0.71361(. وقــد أظهــرت نتائج الدراســة أنَّ بندي المتغيّر 
النفســي، وهمــا "تســهم الإعلانــات فــي اســتياء مزاجــي" و "أشــعر بالتوتــر عنــد مشــاهدة 
الإعلانــات المشــوهة للطــرق فــي دولة الكويت" قــد حصلا على نتائج محايــدة أو طبيعية، 
بمتوســطين علــى التوالــي: )3.36( و )3.32( وانحرافيــن معياريين علــى التوالي: )1.050( 

و)1.072(.

كما قدّمت بنود المتغيّر الســلوكي، نتائج مشــابهة لنتائج المتغير النفســي؛ إذ حصل 
علــى نتائــج محايــدة أو طبيعيــة، في البنــد "الإعلانات وطريقة توزيعها فــي الطرق يجعلني 

أفكر بتقديم شــكوى للجهات المعنية" بمتوســط )3.21( وانحراف معياري )1.131(.

ــر الســلوكي، إلــى نتائــج منخفضــة تبيــن عــدم  وأشــار البنــدان الأخيــران فــي المتغيّ
الموافقــة عليهمــا، وهمــا " تؤثــر الإعلانــات فــي زيــادة ســرعة قيادتــي للمركبــة" و " يســهم 
وجــود الإعلانــات فــي تحديــد اختيــاري للطريــق الــذي ســوف أســلكه، بمتوســطين علــى 

التوالــي )2.48( و )2.24( وانحرافيــن معيارييــن علــى التوالــي )1.027( و )1.056(.

ــر البدنــي؛ فقــد أظهــر البنــد "تؤثر الإعلانــات المضيئة علــى العين"  أمــا بنــود المتغيّ
وجــود موافقــة مرتفعــة بمتوســط )3.76( وانحــراف معيــاري )1.056(، أمــا نــص البنــد 
"شاشــات الإعلانــات بالطــرق فــي الليــل تعــوق الرؤيــة"؛ فقــد حصــل علــى نتائــج محايــدة 
)طبيعيــة( بمتوســط )3.34( وانحــراف معيــاري )1.032(. وحصــل البنــد "تؤثــر الإعلانات 
فــي فقــدان التركيــز؛ ممــا يعــوق وصولــي إلــى الجهــة التــي أرغــب فــي التوجــه إليهــا" على 
متوســط )2.88( وانحراف معياري )1.161(، وهو ما يشــير إلى نتيجة منخفضة تدل على 

عــدم الموافقــة طبقــاً لمقيــاس فتــرات ليكرت الخماســي )جــدول 4(.
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جدول 4

المتغيرات النفسية والسلوكية والبدنية من متوسطات وانحرافات معيارية
المتغيرات النفسية

المتوسطالعبارة
الانحراف 
المعياري

3.361.050تسهم الإعلانات في استياء مزاجي.
3.321.072أشعر بالتوتر عند مشاهدة الإعلانات المشوهة للطرق في دولة الكويت.

المتغيرات السلوكية
3.211.131الإعلانات وطريقة توزيعها في الطرق يجعلني أفكر بتقديم شكوى للجهات المعنية.

2.480.976تؤثر الإعلانات في زيادة سرعة قيادتي للمركبة.
2.241.027يسهم وجود الإعلانات في تحديد اختياري للطريق الذي سوف أسلكه.

المتغيرات البدنية
3.761.056تؤثر الإعلانات المضيئة على العين.

3.341.032شاشات الإعلانات بالطرق في الليل تعوق الرؤية.
تؤثــر الإعلانــات فــي فقــدان التركيز؛ مما يعــوق وصولي إلى الجهــة التي أرغب 

2.881.161فــي التوجه إليها.

3.07270.71361المتوسط المرجح الموزون )الاتجاه العام للآراء( = الحيادية والطبيعية.

نتائج الدراسة
توصلــت الدراســة إلــى العديــد مــن النتائــج اســتناداً إلــى أدوات التحليــل الإحصائــي 
  )ARCGIS 10.5( ــره برنامــج نظــم المعلومــات الجغرافيــة والتمثيــل الجغرافــي الــذي يوفّ

وأبــرز هــذه النتائج:

1 - اللوحــات الإعلانيــة فــي المنطقــة الحضريــة لدولــة الكويــت بجميــع محافظتهــا 
ــل والتجمــع  بشــكل مرتفــع فــي محافظتــي العاصمــة وحولــي، وهــو يــدلّ  الســت نحــو التكتّ
علــى وجــود هــذه الإعلانات بشــكل كبير في أجزاء واســعة من مناطق هاتيــن المحافظتين 

وبخاصــة طرقهما.

2 - زيــادة الكثافــة الإعلانيــة فــي محافظتــي العاصمــة وحولي، ثم تبــدأ تلك الزيادة 
بالانخفــاض والتراجــع فــي بقيــة محافظات دولة الكويت؛ مثل محافظــة الفروانية ومبارك 

الكبيــر والأحمــدي والجهــراء، باســتثناء المناطق التي تقع وســط محافظة الجهراء.
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3 - ارتفــاع كثافــة الإعلانــات فــي الطــرق )الدوائــر( الرئيســة؛ مثــل طريــق الدائــري 
الأول والدائــري الثانــي والدائــري الثالــث، وأجــزاء من الدائري الرابــع والدائري الخامس، 
ثــم تبــدأ كثافــة الإعلانــات بالانخفــاض فــي أجــزاء مــن طريــق الدائــري الرابــع والدائــري 

الخامــس، وجــزء كبيــر مــن الدائري الســادس.

4 - زيــادة كثافــة الإعلانــات فــي الطــرق الســريعة؛ مثــل طريــق عيســى بــن ســلمان 
آل خليفــة وطريــق المغــرب الســريع وطريــق الريــاض، وأجــزاء مــن طريــق الملــك فيصــل 
والفحيحيــل، ثــم تبــدأ بالانخفــاض فــي أجــزاء كبيــرة مــن طريــق الفحيحيل وطريــق الملك 

فيصــل وطريــق الملــك فهــد وطريــق الجهــراء الســريع و طريــق الغزالــي.

5 - تفــاوت عــدد اللوحــات الإعلانيــة بيــن الطــرق الرئيســة واحتــواء بعضهــا عــدداً 
كبيــراً مــن الإعلانــات تصــل إلى )82( إعلاناً، وهو العدد الــذي أحصي في طريق الدائري 
ــغ اللوحــات الإعلانيــة في بعض الطرق الرئيســة ســوى عــدد قليل  الرابــع، فــي حيــن لــم تبل

ــاً، وهــو مــا نلاحظه فــي طريق الدائــري الأول. لــم يتجــاوز )17( إعلان

6 - يختلــف أيضــاً عــدد اللوحــات الإعلانيــة فــي الطرق الســريعة لدولــة الكويت؛ إذ 
يصل بعضها إلى )73( إعلاناً كما هو في طريق الملك عبدالعزيز آل سعود )الفحيحيل(، 
فــي حيــن لــم يبلــغ بعضهــا ســوى عــددٍ قليــلٍ جــدا؛ً مثل طريــق الجهراء الســريع، الــذي بلغ 

عــدد الإعلانات فيــه )4( إعلانات.

7 - تشــوّه بعــض طــرق دولــة الكويــت بســبب كثــرة الإعلانــات علــى امتدادهــا؛ مما ينتج 
إعاقة الرؤية وتغطية اللوحات الإرشــادية وإخفاء عناصر الطريق التي تجمل؛  مثل الأشــجار.

8 - اللوحات الإعلانية المنتشــرة في طرق دولة الكويت ليســت ذات تأثير نفســي أو 
ســلوكي أو بدنــي كبيــر، وإنمــا تمثــل تأثيراً طبيعياً على نفســية الســكان وســلوكهم وتأثرهم 
البدنــي تجــاه تلــك الإعلانــات، باســتثناء الإعلانــات الضوئيــة التي تؤثر علــى عيون قائدي 

المركبــات بشــكلٍ كبيرٍ جداً.

توصيات الدراسة
أبرز التوصيات التي تقدمها الدراسة تتمحور حول النقاط الآتية: 

1 - توجيــه نظــر المســؤولين نحــو المناطــق والطــرق التــي ترتفــع فيهــا اللوحــات 
الإعلانيــة مــن حيــث عددهــا وحجمهــا والمســافة فيمــا بينهــا، ومطابقتها مــع المواصفات 

والشــروط العالميــة لتوزيــع الإعلانــات.
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2 - إعادة النظر في أماكن توزيع الإعلانات في بعض الطرق، التي تغطي اللوحات 
الإرشادية لمداخل المناطق، إضافة إلى تغطيتها بعض الأشجار الممتدة على الطرق.

3 - مقارنــة نســبة الحــوادث والصحــة النفســية لمرتــادي الطــرق لبعــض المناطــق 
والطــرق التــي ترتفــع فيهــا كميــة الإعلانــات، خاصــة تلــك المكــررة فــي مســافات قصيرة،  

علــى طــول امتــداد الطريق نفســها.

4 - التوزيــع العــادل لكميــة الإعلانــات؛ بحيــث يتم التقليل من بعــض الإعلانات التي 
تمــأ بعــض الطــرق ونقلها إلى طــرق تكاد تكون الإعلانــات فيها خالية.

5 - ســنّ قوانيــن جديــدة تحــدد كميــة الإعلانــات فــي الطــرق؛ بحيــث يتــم التقليــل 
والتخفيــف مــن تراكــم تلــك الإعلانــات فــي طريــق دون آخــر، مــن غيــر مراعــاة لبعــض 

تلــك الإعلانــات وتوزيعهــا. الشــركات المتخصصــة بنشــر 

6 - اســتخدام تقنيات جديدة لرصد درجة التأثر الســلوكي والنفســي والبدني كأداة 
تدعــم نتائــج الاســتطلاعات والاســتبانات أو تكــون أكثــر دقــة؛ مثــل تركيــب كاميــرات عنــد 
تلــك الإعلانــات لرصــد حركــة العين والوقت الذي تســتغرقه مشــاهدة الإعلانات في أثناء 

قيــادة المركبات.

ــن فيهــا مفتشــون  7 - إنشــاء إدارة خاصــة بــإدارة الإعلانــات فــي بلديــة الكويــت، يعُيّ
مختصــون باســتخدام التقنيــات الحديثــة لرصــد التغيــرات التي تطرأ علــى الإعلانات في 
دولــة الكويــت وطرقهــا؛ مثل تقنيــة )تحديد الهوية بموجات الراديــو( " RFID" القادرة على 

رصــد الأشــياء دون الحاجة إلى لمســها.
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ملحق 3
صــورة لتكــرار الإعلانــات علــى امتــداد طريق الملك فهد، وإعاقة بعض الإعلانات  الأشــجار على 

طــول امتــداد الطريق. مصدر الشــكل : كويت فايندر، 2022

ملحق 4
صــورة لتكــرار الإعلانــات علــى نفس امتداد طريق الملك فهد، وإعاقة بعض الإعلانات  الأشــجار 

على طول امتداد الطريق. مصدر الشــكل: كويت فايندر، 2022
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ملحق )الشاشات الرقمية، الضوئية(
ملحق 1

الشاشــات الرقميــة فــي  الجهــراء - شــارع مــرزوق المتعــب، بالقــرب مــن صحــارى مــول، جمعيــة 
الجهــراء، بنــك الكويــت الدولــي، بنــك الخليــج، البنــك التجــاري، والبنــك الأهلــي المتحــد. مصدر 

)www.m2rkw.com( الشــكل 

ملحق 2
الشاشــات الرقميــة فــي  العاصمــة / المرقــاب - مبنــى مقهــوي علــى تقاطــع مجمــع الخليجيــة، مقابــل 
)www.m2rkw.com( تقاطع شــارع خالد بن الوليد، طريق 30، وشــارع جابر المبارك. مصدر الشــكل
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ملحق 3
)www.m2rkw.com( مارينا مول. مصدر الشكل - )الشاشات الرقمية في  السالمية )شارع الخليج العربي

ملحق 4
الشاشــات الرقميــة فــي  الســالمية - شــارع ســالم المبــارك فــوق جرانــد هايبــر. مصــدر الشــكل 

)www.m2rkw.com(
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ملحق 5
)www.m2rkw.com( الشاشات الرقمية في  حولي - شارع بيروت - المجمع الطبي. مصدر الشكل

ملحق 6
الشاشــات الرقميــة فــي الفحيحيــل - دوار الكــوت، مجمــع الدبــوس، تقاطــع شــارع ســالم صبــاح 

)www.m2rkw.com( الســالم الصبــاح مــع شــارع الدبــوس. مصــدر الشــكل
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ملحق 7
الشاشــات الرقميــة فــي الفروانيــة - شــارع فهــد علــي الدويلة، بعــد مخفر شــرطة الفروانية، فوق 

)www.m2rkw.com( مطعــم الضويحــي بــالاس. مصدر الشــكل

ملحق 8
الشاشــات الرقميــة العاصمــة / بــرج نصــار - شــارع فهد الســالم - مقابل دوار شــيراتون. مصدر 

)www.m2rkw.com( الشكل 
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