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Abstract
The study focuses on analyzing the meanings, symbols, and both internal and 

external components utilized in the boycott of Western products during the Al-Aqsa Flood 
crisis, originating from Gaza. The research aims to unravel the visual language structure 
present in social media images, delve into the symbolism and color palette, and scrutinize 
the underlying connotations. Employing a semiotic analysis approach, encompassing 
both denotative and connotative aspects, the research utilizes a survey method and a 
semiotic analysis tool on a Facebook sample of images related to boycotting Western 
products during the Al-Aqsa Flood crisis from October 7 to the Al-Aqsa truce on November 
24, 2023.

The findings reveal the deliberate use of child imagery in boycott images, acting as 
a visual symbol connoting innocence, vulnerability, unity, and fear. This imagery reflects 
the violence endured by Palestinian children during the crisis. The images vividly portray 
the impact of war on Palestinian children, employing consistent color backgrounds – 
black signifies mourning and loss, red symbolizes war and bloodshed, while gray depicts 
destruction and building collapse in Gaza.

The visual language employed in these boycott images is crafted to evoke 
emotions, with each color carrying a specific meaning. Black represents mourning, red 
conveys the horror of war, and gray encapsulates the destruction witnessed in Gaza. The 
poignant use of child imagery becomes a powerful symbol, emphasizing innocence amid 
conflict. Through semiotic analysis, this study unveils the nuanced meanings conveyed 
through color and symbols in social media images, providing valuable insights into the 
visual narrative of the Western product boycott during the Al-Aqsa Flood crisis.

Keywords: the semiotics of the image, boycott of western products, social networking 
sites, Al-Aqsa Flood 2023.
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67 سيميائية صورة مقاطعة المنتجات الغربية عبر مواقع التواصل الاجتماعي... 

-	 	�التحليل النصي ويتضمن تحليل الرسائل اللغوية التي احتوت عليها الصورة الصحفية 
إن وجدت.

نتائج الدراسة التحليلية
أولًًا: المنتجات الغذائية

صورة )1( لمنتجات سلسلة مطاعم )ماكدونالدز( ملطخة بالدماء.

أولًًا: وصف الصورة
ظهرت في الصورة شطيرة )ماكدونالدز( ملطخة بالدماء، ولم يظهر شيء من معالمها 
خلفية  وظهرت  الشركة،  شعار  وأمامها  بالدم،  امتلأت  ولكنها  بها،  التي  الحشوات  ولا 

الصورة بالكامل باللون الأحمر.
ثانيًا: التحليل التكويني

قيمة المعلومات أ‌-	
نجد أنه فيما يتعلق بعلاقة المركز بالأطراف، يحمل المركز المعلومة الأكثر أهمية؛ 
وفي  للشركة،  التجارية  العلامة  وعليها  )ماكدونالدز(،  وجبة  الصورة  في  تتمركز  حيث 

المقابل في الأطراف لم يظهر أي شيء أو دليل أخر.
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خامسًا: دلالة الألوان
ظهرت خلفية الصورة باللون الأحمر للدلالة على الموت والقتل الذي يتعرض له الشعب 
شركة  شعار  وجاء  الصورة،  خلفية  على  الموجودة   الدماء  قطرات  ذلك  وأكد  الفلسطيني، 
)ماكدونالدز( باللون الأصفر؛ حيث يحمل اللون بين طياته الغدر والحقد والغيرة، وهو بالفعل 
ما يظهر  على أرض الواقع من غدر هذه الشركات ودعمها المباشر للكيان الصهيوني في موت 
الأبرياء الفلسطينيين، وظهر الخبز باللون البني؛ حيث يدل هذا اللون  على دعم هذه الشركات 

للكيان الصهيوني المحتل لأرض فلسطين.
سادسًا: دلالة الوضعيات والحركات والإيماءات

لم يظهر في الصورة أي من الإيماءات والحركات والوضعيات والدلالات؛ حيث 
وجبة  تناول  خلال  من  الدم  بدلالات  واكتفت  بشري،  عنصر  أي  تحوي  لا  الصورة  إن 

)ماكدونالدز(.
سابعًا: التحليل النصي

لم يظهر في الصورة أي من الكلمات المكتوبة، أو الدلالات اللغوية واكتفي بالصورة.
صورة )2( لمنتجات شوكولاتة ملطخة بالدماء
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سادسًا: دلالة الوضعيات والحركات والإيماءات
   لم يظهر في الصورة أي من الإيماءات والحركات والوضعيات والدلالات؛ حيث 
إن الصورة لم تتضمن أي عنصر بشري، واكتفت بدلالات الدم والشكولاتة والصواريخ 

والمباني المدمرة.
سابعًا: التحليل النصي

فيها: )لا تساهم في ثمن سلاحه(، وهي جملة  الصورة عبارة كتب  ظهر في أسفل 
واضحة وصريحة لمقاطعة المنتجات الغربية تؤكد على أن شراء هذه المنتجات يعدّ دعمًا 

لشراء الأسلحة  التي تدمر الشعب الفلسطيني.
ثانيًا: المشروبات الغازية

 صورة )3( لمنتجات )كوكاكولا(

 أولًًا: وصف الصورة
علبة  بالصورة  ظهر  حيث  بعضها؛  مع  بالتوالي  مراحل  ثلاث  في  الصورة  تظهر 
طفل  فوقها  يقف  كولا(  )كوكا  علبة  الأولى  المرحلة  في  وظهر  كولا(،  )كوكا  مشروب 
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سابعًا: التحليل النصي
لم يظهر في الصورة أي من الكلمات المكتوبة أو الدلالات اللغوية، واكتُفِيَ بالصورة 

التي تعد أبلغ من الكلمات.
صورة )4( لمنتجات )ببيبسي كولا(

 أولًًا: وصف الصورة
الدماء  بالدماء ممسكة بعلبة )بيبسي( تحتها سطح من  يظهر في الصورة يد ملطخة 

أيضًا.
ثانيًا: التحليل التكويني

قيمة المعلومات  	- أ‌ 	
نجد فيما يتعلق بعلاقة المركز بالأطراف أن المعلومة الأكثر أهمية تظهر في المركز؛ 
بعلبة )البيبسي( تعلو سطحًا من  بالدماء ممسكة  حيث ظهرت في مركز الصورة يد ملطخة 

الدماء، ولم تحمل أطراف الصورة أي من العلامات أو الدلالات.
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وسطي بين الأبيض والأسود، وللدلالة على الخراب، وجاء اللون الأحمر للدلالة على 
الموت والقتل والدماء.

سادسًا: دلالة الوضعيات والحركات والإيماءات
لم يظهر بالصورة سوى وضعية وحركة واحدة تمثلت في قبضة اليد الملطخة بالدماء 
على علبة )البيبسي(، للدلالة على مشاركة الأشخاص الذين يشترون هذه المنتجات في 

قتل الأبرياء الفلسطينيين. 
سابعًا: التحليل النصي

 لم يظهر في الصورة أي من الكلمات المكتوبة، أو الدلالات اللغوية، واكْتُفِيَ بالصورة.
ثالثًا: صور تدعو إلى مقاطعة السلع الاستهلاكية

صورة )5( تضم العديد من السلع الاستهلاكية
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صورة )6( تضم العديد من منتجات المشروبات الغازية

 

أولًًا: وصف الصورة
يظهر في الصورة أب يحمل طفلته الصغيرة وقد استشهدت بين يديه، ويظهر على 
وجهه الحزن الشديد، ومن خلفه حالة من الهلع والخوف يعيشها الأفراد، وتصاعد أدخنة 
2023م، وفي  الفلسطيني خلال طوفان الأقصى  الشعب  لها  يتعرض  التي  الحرب  ونيران 
في  ويأتي  بالدماء،  مملوءة  المقاطعة  للشركات  غازية  مشروبات  علب  تظهر  المقدمة 
المنتجات  أكبر شركات  من  لكونها  )بيبسي(؛  مقدمتها مشروب )كوكاكولا(، ومشروب 

الغازية على مستوى العالم، ومن أكثر الشركات دعمًا للاحتلال الصهيوني.
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وليس إلى طفلته الشهيدة. هنا دلالة قوية على أن الفلسطينيين يقدمون أطفالهم وأنفسهم 
لبلادهم دون تردد أو خوف.

سابعًا: التحليل النصي
ظهرت عبارة مكتوب فيها )كل فلس تنفقه هنا، يصل  إلى من يقتل أخيك هناك( جاء 
الطفلة  بصورة  ذلك  وأكد  المنتجات،  هذه  الأطفال وشراء  قتل  بين  ربط  العبارة  هذه  في 

الشهيدة التي يحملها والدها. 
رابعًا: صور احتجاجات تطالب بمقاطعة المنتجات الغربية

صورة )7( تطالب بمقاطعة المنتجات الغربية

 

أولًًا: وصف الصورة
يظهر في الصورة عدد من الأشخاص يحملون لافتات لمقاطعة المنتجات الغربية، 
من  شباب  الصورة   في  ويوجد  والاستنكار،  الحزن  وجوههم  على  ويبدو  صارخين، 

مختلف الأعمار.
ثانيًا: التحليل التكويني

قيمة المعلومات 	- أ‌	
نجد أنه فيما يتعلق بعلاقة المركز بالأطراف نجد أن المعلومة الأكثر أهمية تظهر في 
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صورة )8( حملة بادر لمقاطعة المنتجات الإسرائيلية:

 

أولًًا: وصف الصورة
ظهر في الصورة أشخاص يحملون لافتات لمقاطعة المنتجات الغربية مشاركة بين 
يده مكبرًا  اللافتة أطفال فلسطينيون أحدهم يمسك في  الرجال والنساء؛ حيث يظهر في 
الضحك  وجهيهما  على  يظهر  وطفلان  دراسية،  تخرج  ملابس  يرتدي  وآخر  للصوت، 

والسعادة، وفي الخلف تظهر سيدة تحمل علم فلسطين.
ثانيًا: التحليل التكويني 

قيمة المعلومات 	- أ‌	
نجد أنه فيما يتعلق بعلاقة أمام الصورة بالخلفية تتنصف أهمية المعلومة بينهما؛ حيث 
من  بهتافات  يصرخون  أشخاص  ويظهر  والخلفية،  الأمام  في  نفسها  المقاطعة  لافتة  تظهر 
زَ على الأطفال في واجهة الصورة للدلالة على أهمية مقاطعة الجميع  مختلف الأعمار، ورُكِّ

للمنتجات التي تدعم الكيان الصهيوني، وحتى الأطفال منهم .
- البروز ب‌	

-	 	�الحجم: إن التقاط الصورة عن قرب ساعد في بروز عناصرها؛ حيث ظهرت 
ظاهرة  وكلمات  وواضح  كبير  بشكل  الغربية  للمنتجات  المقاطعة  لافتات 

ومفهومة.
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صورة )9( دمار شعار إسرائيل بالمقاطعة

أولًًا: وصف الصورة 
وتحطمه،  وتدمره  إسرائيل  علم  تضرب  الأسود  باللون  يد  قبضة  الصورة  في  تظهر 
ومن جهة أخرى يظهر علم إسرائيل مدمرًا ومحطمًا، وفي خلفية الصورة تظهر منتجات 

المقاطعة وشعاراتها.
ثانيًا: التحليل التكويني 

قيمة المعلومات  	- أ‌ 	
نجد أنه فيما يتعلق بعلاقة المركز بالأطراف، يحمل المركز المعلومة الأكثر أهمية؛ 
الأطراف  في  وتظهر  قوية،  يد  بقبضة  مدمرة  الإسرائيلية  داود  نجمة  صورة  تتمركز  حيث 

المنتجات الغربية المقاطعة.
ب 	‌- البروز 

-	 كبير؛  بشكل  عناصرها  بروز  في  ساعد  قرب  عن  الصورة  التقاط  إن  	�الحجم: 
مما يسهم بدوره في التركيز على الرسالة المراد توجيهها منها فبالاتحاد نقضي 

على  إسرائيل.
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على خطر هذه المنتجات وما تقدمه من دعم لجيش الاحتلال خلال حربه على فلسطين، 
فضلًًا عن دلالته على الدماء وقتل الأبرياء الفلسطينيين، وأما ظهور اليد من الخلفية باللون 
إذا  فلسطين  تعيشه  الذي  الجديد   والعهد  الإشراق  على  للدلالة  هنا  وُظِّفَ  فقد  الأصفر 

تحقق أمر المقاطعة.
سادسًا: دلالة الوضعيات والحركات والإيماءات 

القوة  للدلالة على  المقبوضة  اليد  إيماءة واحدة، وهي  الصورة سوى على  تعتمد  لم 
لتحقيق  الجميع  من  الغربية  للمنتجات  المقاطعة  حملات  وتأييد  التعاون،  على  والتأكيد 
اليد متجهة إلى الأعلى  الكيان الصهيوني، ونلاحظ هنا  التي تدعم  الضغط على الشركات 

للدلالة على الشموخ والعظمة، وعدم الرضوخ تحت أي ظرف. 
سابعًا: التحليل النصي

جاءت  )قاطعوهم(  الصورة  أعلى  مكتوبة  فقط  واحدة  كلمة  على  الصورة  اعتمدت 
الله  )اتق  جملة:  ظهرت  كما  المقاطعة،  أهمية  على  وللتأكيد  الانتباه،  للفت  الأمر  بصيغة 
الدينية من  للدلالات  توظيف  العبارة  والصهيونية(، وفي هذه  الأمريكية  المنتجات  وقاطع 
حيث إن مقاطعة هذه المنتجات تعد من تقوى الله، وهنا رسالة قوية تخاطب الوازع الديني، 

وأي شيء يخاطب الوازع الديني يكون له تأثير كبير.
صورة )10( عن حتمية زوال إسرائيل
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